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500  MILHÕES

DE USUÁRIOS NOS
STORIES TODO DIA

1  SEGUNDO

CONTEÚDO DINÂMICO E
QUE PRENDA ATENÇÃO

ENTREGUE  MAIS

PARA AUMENTAR SUA
ENTREGA, INTERAJA

STORIES
15  SEGUNDOS  DE  FAMA



ENGAJAMENTO

O FOCO INICIAL É A
ENTREGA PARA DEPOIS...

+ DE  1  MINUTO

VÍDEOS COM MAIS DE
UM MINUTO + PRÉVIA

+ DE  44%

DOS CONSUMIDORES
ASSISTEM 5 VÍDEOS/DIA

IGTV
O  YOUTUBE  DO  INSTAGRAM



VENDER QUE É BOM, NADA..

QUEM  NÃO  SABE  QUEM  É  A  PERSONA

QUALQUER SEGUIDOR SERVE

APRENDA  A  SE  COMUNICAR

NOS DIFERENTES FORMATOS

SEM  ATENDIMENTO  = SEM  VENDAS

EX: COMENTÁRIO SEM RESPOSTA. 
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CONTEÚDO QUE
CONVENCE QUEM
NÃO TE SEGUE A TE
SEGUIR, QUEM TE
SEGUE A COMPRAR E
QUEM TE COMPRA A
FIDELIZAR.



EXEMPLOS DE CONTEÚDOS

QUEBRA  DE  OBJEÇÃO
INSPIRAÇÕES
TUTORIAIS
HISTÓRIAS
COMPARATIVOS
RECONHECIMENTO  CLIENTES
PROMOÇÕES



PARCERIAS
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70% DAS  PESSOAS

ACESSAM O SITE APÓS VER UM
VÍDEO PATROCINADO

IMPULSIONAMENTO

NÃO É UM GASTO É UM
INVESTIMENTO, DESDE QUE
SEJA FEITO COM ESTRATÉGIA E
DA MANEIRA CERTA.



THEODORE  ROOSEVELT

FAÇA O QUE VOCÊ PODE,

COM O QUE VOCÊ TEM, NO
LUGAR ONDE VOCÊ ESTÁ.
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BAIXE A PALESTRA E 7
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